ПРО ОБСЯГИ НАДАННЯ РЕКЛАМНИХ ПОСЛУГ У ЛУГАНСЬКІЙ ОБЛАСТІ У 2011 РОЦІ
Станом на 1 січня 2012 року до органів державної статистики звітувало 38 підприємств (у 5 містах та 1 районі області), зареєстрованих з основним видом діяльності «Надання рекламних послуг», з них 36 підприємств (94,7%) займалися рекламною діяльністю. Найбільша кількість рекламних підприємств (72,2%) розташовані у обласному центрі. В умовах ринкової економіки не всі підприємства витримують конкуренцію, деякі, що зареєстровані, як рекламні, призупинили виробництво рекламних послуг, або  почали  іншу  діяльність.

Рекламні підприємства на ринку реклами умовно розподіляються на підприємства з повним циклом рекламних послуг та на підприємства, що виконують тільки окремі види робіт. У 2011р. повний цикл реклами виконували 6 підприємств, планували та створювали рекламу 4 підприємства, займалися розміщенням та розповсюдженням реклами 26 підприємств. Проти попереднього року кількість рекламних підприємств зменшилася на 6 одиниць.

На рекламних підприємствах у 2011 році  працювали 149 працівників, як за штатним розкладом так і за трудовими угодами. Безпосередньо наданням рекламних послуг займалося 123 працівника, або 82,6% від загальної кількості працюючих. Чисельність працівників штатного облікового складу, зайнятих рекламною діяльністю, у порівнянні  з  минулим роком зменшилась на 8 осіб,  а  позаштатних працівників – на 7 осіб. 

У 2011 році доход підприємств, зареєстрованих з рекламним видом діяльності становив 24943,7 тис.грн., у тому числі від надання рекламних послуг – 22754,5 тис.грн., або 91,2% від загального доходу. В порівнянні з 2010 роком доход від загальної реалізації збільшився на 2592,6 тис.грн. (11,6 %), доход від рекламної діяльності збільшився на 1547,6 тис.грн. (7,3%). Рекламні послуги надавалися, в основному, в обласному центрі (93,1%). Обсяг реалізованих рекламних послуг склав 21176,7 тис.грн. У м.Луганську найбільш поширеною була реклама на телебаченні (39,4%) і зовнішня реклама (34,3%). Також користувалися попитом у споживачів обласного центра реклама на транспорті (3,6%)та внутрішня реклама (1,7%). По містах області рекламні послуги надавалися з використанням друкованих засобів масової інформації (Алчевськ – 96,4%, Сєвєродонецьк – 93,3%). Рекламними підприємствами області від використання інших видів рекламних засобів було отримано 15,8% доходу. 

Протягом 2011 року рекламними підприємствами з рекламодавцями та рекламовиробниками було укладено 4289 угод, з яких 73,0% – це угоди з розміщення  і розповсюдження рекламної продукції, 23,4% – угоди з виконання повного циклу рекламних послуг і 3,6% – з планування та створення реклами.
У 2011 році сума коштів, що  була отримана підприємствами за укладені угоди по рекламі, збільшилась у порівнянні  з  2010 роком на 7,3% і склала  22754,5 тис.грн. 
Результати роботи підприємств, які надають послуги з рекламної діяльності

за видами рекламних послуг
	
	Доход від реалізації товарів, робіт, послуг за мінусом ПДВ
	Витрати підприємств
	Прибуток (збиток) підприємств 

	
	усього, тис.грн.
	доход від надання рекламних послуг,

тис.грн
	усього,

тис.грн.
	витрати на надання рекламних послуг,

тис.грн.
	усього, тис.грн.
	у тому числі зайнятих рекламною діяльністю тис.грн.

	Всього
	24943,7
	22754,5
	25009,3
	22612,2
	-65,6
	142,3

	З виконання повного циклу рекламних послуг
	4406,5
	3916,2
	4560,0
	3871,5
	-153,5
	44,7

	З планування та створен-ня реклами
	141,8
	141,8
	125,6
	125,6
	16,2
	16,2

	З розміщення та роз-повсюдження реклами
	19684,4
	18696,5
	19656,6
	18615,1
	27,8
	81,4

	Підприємства не надають рекламні послуги, зай-маються іншими видами діяльності 
	711,0
	–
	667,1
	–
	43,9
	–


Найбільша частка (59,4%) цих коштів припадає на рекламування товарів вітчизняного виробництва, 31,5% – рекламування послуг, 6,0% – товарів виробничо-технічного призначення, 3,1% – рекламування товарів імпортного виробництва. 
Найдорожчими були угоди з рекламування товарів вітчизняного виробництва. Середня вартість однієї з таких угод становила 9,6 тис.грн., у той час як середня вартість однієї угоди з рекламування товарів імпортного виробництва – 4,6 тис.грн., виробничо - техничного призначення – 3,1 тис.грн., послуг – 3,1 тис.грн.

На кінцевий фінансовий результат роботи будь якого підприємства великий вплив мають витрати. Усі витрати від рекламної діяльності у 2011 році склали 22612,2 тис.грн. або 90,4% від загальної суми витрат рекламних підприємств, що на 563,1 тис.грн. більше витрат на рекламну діяльність у 2010 році. Витрати рекламних підприємств області розподілилися таким чином: матеріальні витрати – 73,9%, інші операційні витрати – 15,3%, витрати на оплату праці – 5,9%, амортизація основних засобів – 2,9%, відрахування на соціальні потреби –  2,0%.

В цілому від рекламної діяльності рекламними підприємствами області отримано прибуток 142,3 тис.грн. Найбільший  прибуток  отримали  підприємства, які  займалися  розміщенням та  розповсюдженням  реклами  (81,4 тис.грн.). Найменший прибуток отримали підприємства, що займалися плануванням та створенням реклами (16,2 тис.грн.). Через скрутне фінансове становище, конкуренцію на ринку реклами, збільшення ціни на матеріали підприємства змушені займатися іншими видами діяльності. Та не всі вони мають позитивний результат. Збитки рекламних підприємств з усіх видів економічної діяльності складають 65,6 тис.грн.
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