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Стан підприємств, які працювали на ринку реклами у 2008 році

Станом на 1 січня 2009 року перед органами державної статистики,                              зареєстрованих з основним видом діяльності – надання рекламних послуг, звітувало             47 підприємств і тільки 37 підприємств (78,7%) займалися рекламною діяльністю. В умовах ринкової економіки не всі підприємства витримують конкуренцію, деякі, що зареєстровані, як рекламні, призупинили виробництво рекламних послуг, або  почали  іншу  діяльність.

Рекламні підприємства на ринку реклами умовно розподіляються на підприємства з повним циклом рекламних послуг   та на підприємства, що  надають тільки окремі види робіт. У 2008р. повний цикл реклами виконували 5 підприємств, планували та створювали рекламу 11 підприємств, займалися розміщенням та розповсюдженням реклами              21 підприємство. Проти попереднього року кількість рекламних підприємств не змінилась.
Кількість підприємств, які надавали послуги з рекламної діяльності у 2008р.

(одиниць)

	
	Кількість

підприємств, що звітували, всього
	З них:

	
	
	кількість

підприємств, що  надавали послуги з реклами
	у т.ч. підприємства, що надають послуги з:

	
	
	
	виконання повного циклу
	планування та створення реклами
	розміщення та (або) розпов-сюдження реклами

	
	2007
	2008
	2007
	2008
	2007
	2008
	2007
	2008
	2007
	2008

	Кількість під-приємств, що звітували
	45
	47
	37
	37
	4
	5
	11
	11
	22
	21


На рекламних підприємствах у 2008 році  працювали 334 працівника, як за штатним розкладом так і за трудовими угодами. Безпосередньо наданням рекламних послуг займалося 219 працівників, або 65,6% від загальної кількості працюючих. Чисельність працівників штатного облікового складу   зайнятих  рекламною діяльністю у порівнянні з минулим роком зменшилась на 28 осіб, а позаштатних працівників   –  на 2 особи. (Додаток №1).


У 2008 році доход підприємств, зареєстрованих з рекламним видом діяльності становив 32360,4тис.грн., у тому числі від надання рекламних послуг – 26659,1 або 82,4% від загального доходу. В порівнянні з 2007 роком доход від загальної реалізації  зменшився на 226,9 тис.грн. (0,7 %), доход від рекламної діяльності збільшився на 2840,8 тис.грн. (11,9%). Рекламні послуги надавалися, в основному, в обласному центрі. Обсяг   рекламних  послуг у м.Луганську  склав 24786,8 тис.грн., або 85,2%.  Доход отримано підприємствами від використання рекламних засобів: зовнішньої реклами – 8593,6 тис.грн. (32,2%), іншими рекламними засобами – 6528,0 тис.грн. (24,5%), телебаченням – 6073,0 тис.грн. (22,8%), реклами на радіо – 2471,1 тис.грн. (9,3%), друкованими засобами – 2382,7 тис.грн. (8,9%), реклами на транспорті – 475,9 тис.грн. (1,8%), внутрішньої реклами – 134,8 тис.грн. (0,5%).  


Протягом 2008 року рекламними підприємствами з рекламодавцями та рекламовиробниками було укладено 4737 угоди (у 2007 році –  5736 угоди), з яких 77,4%  – це угоди з розміщення і  розповсюдження  рекламної   продукції,  18,8%  –  угоди з планування та створення реклами і лише 3,8% – угоди з виконанням повного циклу рекламних послуг.


Сума коштів, що  була отримана підприємствами за укладені угоди по рекламі   збільшилася у порівнянні  з  2007 роком на 11,9% і склала у 2008 році 26659,1 тис.грн.  Найбільше (46,4%) цих коштів припадає на рекламування послуг, 41,5% – рекламування товарів вітчизняного виробництва, 8,5% – рекламування товарів виробничо-технічного призначення, 3,6% – рекламування товарів імпортного виробництва. (Додаток №2). У 2008 році відбувався перерозподіл сум коштів по укладеним угодам: зменшилися суми угод на рекламування послуг  на 6,3 в.п.  (сума угод становила – 12373,1 тис.грн),   збільшилися  –  на рекламування товарів вітчизняного виробництва на 2,4 в.п. (11061,8 тис.грн.), на рекламування товарів виробничо-технічного призначення на 2,5 в.п.  (2259,8 тис.грн.), на рекламування товарів імпортного виробництва 1,4 в.п. (964,4 тис.грн.).

Розподіл суми коштів укладених угод на рекламування

 товарів та послуг

	2007р.
	2008р.
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Найдорожчими були угоди з рекламування товарів виробничо-технічного призначення. Середня вартість однієї з таких угод становила 7,6 тис.грн., у той час як середня вартість однієї угоди з рекламування товарів вітчизняного виробництва –                4,9 тис.грн., імпортного виробництва – 5,0 тис.грн., послуг – 6,2 тис.грн.

На кінцевий фінансовий результат роботи будь якого підприємства великий вплив мають витрати. Усі витрати від рекламної діяльності у 2008 році склали 26822,8 тис.грн. або 81,3% від загальної суми витрат рекламних підприємств, що на 3030,2 тис.грн. більше витрат на рекламну діяльність у 2007 році. Витрати рекламних підприємств області розподілилися таким чином: матеріальні витрати – 65,7%, інші операційні витрати – 23,5%, витрати на оплату праці – 6,4%, амортизація основних засобів  та  відрахування на соціальні потреби –  2,2%.

В цілому від рекламної діяльності рекламними підприємствами області отримано збиток  163,7 тис.грн., на 16 підприємствах витрати  переважають  над   доходами (у 2007 році на 17 підприємствах). Збитковими у звітному році, як і в 2007 році, були підприємства з планування та створення реклами, з розміщення та розповсюдження реклами. Тільки підприємства, що виконували повний цикл рекламних послуг, мали прибуток – 42,0 тис.грн. Через скрутне фінансове становище, конкуренцію на ринку реклами, збільшення ціни на матеріали підприємства змушені займатися іншими видами діяльності. Та не всі вони мають позитивний результат. Найбільші збитки понесли підприємства, які поряд з наданням послуг з розміщення та розповсюдження реклами, планування та створення реклами, займалися другорядними видами діяльності.  Збитки рекламних підприємств з усіх видів економічної діяльності складають 207,2 тис.грн. (Додаток №3).


Додатки надаються на 2 аркушах.


Перший заступник начальника 



                                                                            

Головного управління                                                                     Т. М. Васькова
Довідки за телефоном: 53-21-94

Веб-сайт ГУС у Луганській області: www.lugastat.lg.ua
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Додаток № 1


Чисельність працівників підприємств, які надають послуги 

з рекламної діяльності

	
	Середньооблікова чисельність штатних працівників облікового складу
	Середня чисельність позаштатних працівників

	
	усього, осіб
	у тому числі
	усього, осіб
	у тому числі

	
	
	зайнятих реклам-ною діяль-ністю, осіб
	у % до усієї середньо- облікової чисель-ності
	
	зайнятих реклам-ною діяль-ністю, осіб
	у % до

чисельності позаштат-них  працівників

	
	
	
	
	
	
	

	Всього
	311
	204
	65,6
	23
	15
	65,2

	З виконанням повного циклу рекламних  послуг
	8
	8
	100,0
	2
	2
	100,0

	З планування

та створення реклами
	61
	60
	98,4
	3
	23
	100,0

	З розміщення та розповсюджен-ня реклами
	165
	136
	82,4
	11
	10
	90,9

	Зареєстровані підприємства з надання послуг з реклами, які не працюють або займаються іншими видами діяльності
	77
	-
	-
	7
	-
	-




Додаток № 2

Укладання угод в 2008році   

	
	Сума коштів, на яку укладені угоди з надання рекламних послуг, усього,

тис.грн.
	У тому числі за видами рекламних послуг

	
	
	сума коштів, на яку укладені угоди з виконання повного циклу рекламних послуг
	сума коштів, на яку укладені угоди з планування  та створення  реклами
	сума коштів, на яку укладені угоди на розміщення та розповсюдження  реклами

	
	
	тис.грн.
	у % до

загального обсягу
	тис.грн.
	у % до

загального обсягу
	тис.грн.
	у % до

загального обсягу

	
	
	
	
	
	
	
	

	Укладено угод у звітному році, всього
	26659,1
	478,1
	1,8
	1958,9
	7,3
	24222,1
	90,9

	Рекламування товарів вітчизняного виробництва, усього
	11061,8
	73,7
	0,7
	468,8
	4,2
	10519,3
	95,1

	продовольчих товарів вітчизняного виробництва
	4499,6
	–
	–
	146,0
	3,2
	4353,6
	96,8

	непродовольчих товарів вітчизняного виробництва
	6562,2
	73,7
	1,1
	322,8
	4,9
	6165,7
	94,0

	Рекламування товарів імпортного виробництва, усього
	964,4
	–
	–
	166,2
	17,2
	798,2
	82,8

	непродовольчих товарів імпортного виробництва
	527,6
	–
	–
	109,4
	20,7
	418,2
	79,3

	Рекламування товарів виробничо-технічного призначення
	2259,8
	10,8
	0,5
	130,7
	5,8
	2118,3
	93,7

	Рекламування послуг
	12373,1
	393,6
	3,2
	1193,2
	9,6
	10786,3
	87,2

	у тому числі:
	
	
	
	
	
	
	

	посередницьких угод з нерухомістю
	112,1
	–
	–
	16,1
	14,4
	96,0
	85,6

	автосервісу
	125,3
	–
	–
	8,1
	6,5
	117,2
	93,5

	туристсько-екскурсійних
	51,4
	–
	–
	–
	–
	51,4
	100,0

	інших
	12084,3
	393,6
	3,3
	1169,0
	9,7
	10521,7
	87,1




Додаток № 3

Результати роботи підприємств, які надають послуги з рекламної діяльності 

за видами рекламних послуг

	
	Доход від реалізації товарів, робіт, послуг за мінусом ПДВ
	Витрати підприємств
	Усього, тис.грн.
	Прибуток (збиток) підприємств

тис.грн.

	
	усього, тис.грн.
	у тому числі.
	усього,

тис.грн.
	у тому числі
	
	

	
	
	доход від надання рекламних послуг,

тис.грн
	у % до усього доходу
	
	витрати на надання рекламних послуг,

тис.грн.
	у % до усіх витрат
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Всього
	32360,4
	26659,1
	82,4
	32984,9
	26822,8
	81,3
	-624,5
	-163,7

	З виконання повного циклу рекламних послуг
	478,1
	478,1
	100,0
	440,4
	436,1
	99,0
	37,7
	42,0

	З планування та створення реклами
	4191,6
	3452,6
	82,4
	4375,9
	3513,5
	80,3
	-184,3
	-60,9

	З розміщення та розповсюдження реклами
	24173,0
	22728,4
	94,0
	24443,7
	22873,2
	93,6
	-270,7
	-144,8

	Підприємства не надають рекламні послуги, займаються іншими видами діяльності 
	3517,7
	–
	–
	3724,9
	–
	–
	-207,2
	–
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