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 №   06-18/2141
Стан підприємств, які працювали на ринку реклами у 2006 році
Станом на 1 січня 2007 року перед органами державної статистики із                             81 підприємства, зареєстрованого з основним видом діяльності – надання рекламних послуг, звітувало 51 підприємство і тільки 42 підприємства, або 51,9% безпосередньо займалися рекламною діяльністю. В умовах ринкової економіки не всі підприємства витримують конкуренцію. Так, п’ята частина зареєстрованих рекламних підприємств призупинили виробництво рекламних послуг, решта почала іншу діяльність.

Рекламні підприємства на ринку реклами умовно розподіляються на підприємства з повним циклом рекламних послуг (дослідження проблем ринку, сучасної торгівельної технології, обігу товарів, методики одержання інформації, виробництво рекламних засобів, а також послуги нерекламного характеру) та на підприємства, які спеціалізуються на наданні тільки окремих видів робіт. У 2006р. повний цикл реклами виконували 9 підприємств, планували та створювали рекламу також 9 підприємств, займалися розміщенням та розповсюдженням реклами 24 підприємства. Всі ці підприємства розташовані  у містах: Алчевськ, Антрацит, Красний Луч, Лисичанськ, Луганськ, Сєверодонецьк. (Додаток №1). Проти попереднього року кількість рекламних підприємств збільшились на 2 і тільки одне з них почало надавати рекламні послуги.

(одиниць)

	
	Кількість

підприємств, що звітували, всього
	З них:

	
	
	кількість

підприємств, що  надавали послуги з реклами
	у т.ч. підприємства, що надають послуги з:


	
	
	
	виконання повного циклу
	планування та створення реклами
	розміщення та (або) розповсюд-ження реклами

	
	2005
	2006
	2005
	2006
	2005
	2006
	2005
	2006
	2005
	2006

	Кількість під-приємств, що звітували
	49
	51
	41
	42
	11
	9
	11
	9
	19
	24


На рекламних підприємствах у 2006 році  працювали 291 працівник, як за штатним розкладом так і за трудовими угодами. Безпосередньо наданням рекламних послуг займалося 243 працівника або 83,5% від загальної кількості працюючих. Чисельність працівників зайнятих рекламною діяльністю у порівнянні з минулим роком виросла на 11 осіб штатного облікового складу та на 10 осіб позаштатних працівників. Практично кожний шістнадцятий працівник, зайнятий рекламною діяльністю, працював на підприємстві за угодою (Додаток №2).


Протягом 2006 року рекламними підприємствами з рекламодавцями та рекламовиробниками було укладено 4763 угоди, з яких більше половини – це угоди з розміщення і розповсюдження рекламної продукції, четверта частина – угоди з планування та створення реклами і лише 14,9% – угоди з виконанням повного циклу рекламних послуг  (Додаток №3).


Сума коштів, яку було отримано підприємствами за укладені угоди по рекламі в 1,9 рази перевищила рівень 2005 року і склала у 2006 році 18928,5 тис.грн. Більше половини (64,7%) цих коштів припадає на рекламування послуг, 27,7% – рекламування товарів вітчизняного виробництва, 5,6% – рекламування товарів виробничо-технічного призначення, 2,0% – рекламування товарів імпортного виробництва (Додаток №4). У 2006 році відбувався перерозподіл сум коштів по укладеним угодам: пройшло збільшення сум угод на 2,2
в.п.  рекламування послуг (сума угод становила –               12247,0 тис.грн), на 1,9 в.п. – рекламування товарів вітчизняного виробництва                (5241,1 тис.грн), зменшилася сума коштів на рекламування товарів виробничо-технічного призначення на 3,4 в.п. (сума угод склала 1062,5 тис.грн), на рекламування товарів імпортного виробництва 0,7 в.п. (377,9 тис.грн).

Розподіл суми коштів укладених угод на рекламування

 товарів та послуг

	У 2005 році
	У 2006 році
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Найдорожчими були угоди на рекламування послуг та товарів вітчизняного виробництва. Середня вартість однієї з таких угод становила 4,8 тис.грн., у той час як середня вартість однієї угоди на рекламування товарів виробничо-технічного призначення була набагато дешевша і склала 1,1 тис.грн.


У 2006 році доход підприємств, зареєстрованих з рекламним видом діяльності становив 27084,8 тис.грн., у тому числі від надання рекламних послуг – 17563,2 або 64,8% (Додаток №5) від загального доходу в порівнянні з 2005 роком доход від загальної реалізації зменшився на 857,6 тис.грн. (3,1%), а доход від рекламної діяльності збільшився на 6531,8 тис.грн. (59,2%). Майже три четверті доходу або 12645,8 тис.грн. отримано 41 малим підприємством. На ринку рекламних послуг області найбільший доход отримано підприємствами від використання рекламних засобів: зовнішньої реклами – 4950,6 тис.грн. (28,2%), реклами на радіо – 3662,2 тис.грн. (20,9%), внутрішньої реклами – 2187,6 тис.грн. (12,5%), друкованих засобів – 1315,7 тис.грн. (7,5%) (Додаток №6).


Рекламні послуги надавалися, в основному, в обласному центрі – 96,7% від загального обсягу рекламних послуг або 16990,4 тис.грн., 2,6% або 450,1 тис.грн. – у        м. Сєверодонецьку, решта по інших містах та районах.


На кінцевий фінансовий результат роботи будь якого підприємства великий вплив мають витрати. Усі витрати від рекламної діяльності у 2006 році склали 17310,4 тис.грн. або 64,4% від загальної суми витрат рекламних підприємств, що у 1,5 рази більше витрат на рекламну діяльність у 2005 році.


Найбільшу частку витрат у виробництві рекламних послуг займають матеріальні витрати 66,0%, інші операційні  витрати – 21,6%, витрати на оплату праці – 6,6%.


Рекламними підприємствами області отримано прибутку від рекламної діяльності 252,8 тис.грн. (Додаток № 7), але на 19 підприємствах витрати переважають над доходами.


Збитковими у звітному році були підприємства з виконання повного циклу рекламних послуг та планування і створення реклами.


Проаналізувавши дані статистичного спостереження за діяльністю рекламних підприємств, можна зробити висновок: в умовах ринкової економіки  підвищується роль реклами в отриманні прибутків виробниками товарів та послуг.  На сьогодні рекламну діяльність обирають переважно малі підприємства, які спеціалізуються на окремих видах робіт розміщенні або розповсюдженні реклами. Але із-за відсутності досвіду, власних коштів значна кількість таких підприємств не витримує конкуренції на ринку рекламних послуг і починає займатися іншими видами діяльності або закривається зовсім.  


Додатки надаються на 6 аркушах.


Начальник 


Головного управління 



                         С.Г. Пілієв

Довідки за телефоном: 58-12-84

Веб-сайт Головного управління статистики у Луганській області www.oblstat.is.com.ua
©Головне управління статистики у Луганській області, 2007

Додаток № 1

Підприємства, які надавали послуги з реклами у 2006 році
	
	Кількість підпри-ємств, що звітували

усього,

одиниць
	З них:

	
	
	Кількість підпри-ємств,

що не надавали послуги з реклами, одиниць
	Кількість підпри-ємств, що надавали послуги з реклами,

одиниць
	у т.ч. підприємства що надають послуги:

	
	
	
	
	вико-нання повного циклу реклами,

одиниць
	плану-вання та створення реклами,

одиниць
	розмі-щення та розпов-сюд-

ження реклами,

одиниць

	Всього
	51
	9
	42
	9
	9
	24

	Міста
	
	
	
	
	
	

	  Алчевськ
	3
	2
	1
	1
	-
	-

	Антрацит
	1
	-
	1
	-
	-
	1

	  Красний Луч
	1
	1
	-
	-
	-
	-

	Лисичанськ
	1
	-
	1
	-
	-
	1

	Луганськ
	42
	5
	37
	8
	9
	20

	Сєверодонецьк
	2
	-
	2
	-
	-
	2

	Райони
	
	
	
	
	
	

	Свердловський
	1
	1
	-
	-
	-
	-


Додаток № 2                                                                     

Чисельність працівників підприємств, які надають послуги 

з рекламної діяльності

	
	Середньооблікова чисельність штатних працівників облікового складу
	Середня чисельність позаштатних працівників

	
	усього, осіб
	у тому числі
	усього, осіб
	у тому числі

	
	
	зайнятих реклам-ною діяль-ністю, осіб
	у % до усієї середньо- облікової чисель-ності
	
	зайнятих реклам-ною діяль-ністю, осіб
	у % до

чисельності позаштат-них  працівників

	Всього
	268
	228
	85,1
	23
	15
	65,2

	З виконанням повного циклу рекламних  послуг
	58
	44
	75,9
	1
	1
	100,0

	З планування

та створення реклами
	53
	53
	100,0
	3
	3
	100,0

	З розміщення та розповсюджен-ня реклами
	146
	131
	89,7
	14
	11
	78,6

	Зареєстровані підприємства з надання послуг з реклами, які не працюють або займаються іншими видами діяльності
	11
	-
	-
	5
	-
	-



Додаток № 3                                                                                           

Угоди, укладені у 2006 році за видами рекламних послуг

по містах та районах

	
	Кількість

усього, одиниць
	У тому числі за видами рекламних послуг

	
	
	виконання повного циклу рекламних послуг
	планування та створення реклами
	розміщення та розповсюдження реклами

	
	
	одиниць
	у % до загальної кількості
	одиниць
	у % до загальної кількості
	одиниць
	у % до
 загальної кількості

	Всього по області
	4763
	709
	14,9
	1355
	28,4
	2699
	56,7

	Міста
	
	
	
	
	
	
	

	  Алчевськ
	38
	38
	100,0
	-
	-
	-
	-

	Антрацит
	7
	-
	-
	-
	-
	7
	100,0

	  Лисичанськ
	14
	-
	-
	2
	14,3
	12
	85,7

	Луганськ
	4584
	671
	14,6
	1324
	28,9
	2589
	56,5

	Сєверодонецьк
	120
	-
	-
	29
	24,2
	91
	75,8


Додаток № 4

Укладання угод в 2006 році   

	
	Сума коштів, на яку укладені угоди з надання рекламних послуг, усього,

тис.грн.
	У тому числі за видами рекламних послуг

	
	
	сума коштів, на яку укладені угоди з виконання повного циклу рекламних послуг
	сума коштів, на яку укладені угоди з планування  та створення  реклами
	сума коштів, на яку укладені угоди на розміщення та розповсюдження  реклами

	
	
	тис.грн.
	у % до 
загального обсягу
	тис.грн.
	у % до
 загального обсягу
	тис.грн.
	у % до 
загального обсягу

	Укладено угод у звітному році, всього
	18928,5
	1459,6
	7,7
	3335,2
	17,6
	14133,7
	74,7

	Рекламування товарів вітчизняного виробництва, усього
	5241,1
	236,6
	4,5
	553,7
	10,6
	4450,8
	84,9

	продовольчих товарів вітчизняного виробництва
	1496,7
	186,0
	12,4
	5,2
	0,3
	1305,5
	87,2

	непродовольчих товарів вітчизняного виробництва
	3744,4
	50,6
	1,4
	548,5
	14,6
	3145,3
	84,0

	Рекламування товарів імпортного виробництва, усього
	377,9
	7,7
	2,0
	346,9
	91,8
	23,3
	6,2

	непродовольчих товарів імпортного виробництва
	377,9
	7,7
	2,0
	346,9
	91,8
	23,3
	6,2

	Рекламування товарів виробничо-технічного призначення
	1062,5
	240,7
	22,6
	85,8
	8,1
	736,0
	69,3

	Рекламування послуг
	12247,0
	974,6
	7,9
	2348,8
	19,2
	8923,6
	72,9

	у тому числі:
	
	
	
	
	
	
	

	посередницьких угод з нерухомістю
	91,1
	-
	-
	22,8
	25,0
	68,3
	75,0

	автосервісу
	120,1
	13,6
	11,3
	7,4
	6,2
	99,1
	82,5

	туристсько-екскурсійних
	97,6
	-
	-
	11,1
	11,4
	86,5
	88,6

	інших
	11938,2
	961,0
	8,1
	2307,5
	19,3
	8669,7
	72,6




Додаток № 5
Результати роботи підприємств, які надають послуги з рекламної діяльності 

за видами рекламних послуг

	
	Доход від реалізації товарів, робіт, послуг за мінусом ПДВ
	Витрати підприємств
	Усього, тис.грн.
	Прибуток (збиток) підприємств

тис.грн.

	
	усього, тис.грн.
	у тому числі.
	усього,

тис.грн.
	у тому числі
	
	

	
	
	доход від надання рекламних послуг,

тис.грн
	у % до усього доходу
	
	витрати на надання рекламних послуг,

тис.грн.
	у % до усіх витрат
	
	

	Всього
	27084,8
	17563,2
	64,8
	26856,9
	17310,4
	64,4
	227,9
	252,8

	З виконання повного циклу рекламних послуг
	3617,0
	1343,4
	37,1
	3803,7
	1527,2
	40,1
	-186,7
	-183,8

	З планування та створення реклами
	3608,4
	3164,5
	87,7
	3556,5
	3184,7
	89,5
	51,9
	-20,2

	З розміщення та розповсюдження реклами
	14313,2
	13055,3
	91,2
	14312,9
	12598,5
	88,0
	0,3
	456,8

	Підприємства не надають рекламні послуги, займаються іншими видами діяльності 
	5546,2
	-
	-
	5183,8
	-
	-
	362,4
	-




Додаток № 6
Вартість використаних підприємствами реклами засобів для надання реклами

 у 2006 році

                                                                                                                                                                                                                 (тис.грн.)

	
	Надано рекламних послуг у звітному році,

усього
	У тому числі засобами:

	
	
	телеба-чення
	радіо
	друкова-ними засобами
	з вико-ристанням телефонного та докумен-тального зв’язку
	зовнішньою рекламою
	внутрішньою рекламою
	на

тран-спорті
	в

кіно-теат-рах
	 іншими

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Всього
	17563,2
	14,0
	3662,2
	1315,7
	4,8
	4950,6
	2187,6
	121,7
	-
	5306,6

	Міста
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Алчевськ
	43,8
	-
	-
	-
	-
	38,4
	5,4
	-
	-
	-

	Антрацит
	39,0
	-
	-
	-
	-
	39,0
	-
	-
	-
	-

	Лисичанськ
	39,9
	-
	-
	-
	-
	39,9
	-
	-
	-
	-

	Луганськ
	16990,4
	14,0
	3662,2
	870,5
	4,8
	4828,4
	2182,2
	121,7
	-
	5306,6

	Сєверодонецьк
	450,1
	-
	-
	445,2
	-
	4,9
	-
	-
	-
	-

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	



Додаток № 7
Показники результатів роботи підприємств, які надають послуги з рекламної діяльності 

по регіонах області

	
	Доход від реалізації товарів, робіт, послуг за мінусом ПДВ
	Витрати підприємств
	Усього, тис.грн.
	Прибуток (збиток)

від надання рекламних послуг,

тис.грн.

	
	усього,

тис.грн.
	у тому числі
	усього, тис.грн.
	у тому числі
	
	

	
	
	доход від надання рекламних послуг,

тис.грн.
	у % до усього доходу
	
	витрати на надання рекламних послуг,

тис грн.
	у % до усіх витрат
	
	

	Всього
	27084,8
	17563,2
	64,9
	26856,9
	17310,4
	64,4
	227,9
	252,8

	Міста
	
	
	
	
	
	
	
	

	  Алчевськ
	187,3
	43,8
	23,4
	260,4
	66,4
	25,5
	-73,1
	-22,6

	Антрацит
	39,0
	39,0
	100,0
	13,4
	13,4
	100,0
	25,6
	25,6

	  Красний Луч
	32,6
	-
	-
	46,0
	-
	-
	-13,4
	-

	Лисичанськ
	39,9
	39,9
	100,0
	41,1
	41,1
	100,0
	-1,2
	-1,2

	Луганськ
	25759,1
	16990,4
	66,0
	25485,2
	16803,8
	65,9
	273,9
	186,6

	Сєверодонецьк
	1026,9
	450,1
	43,8
	1010,8
	385,7
	38,2
	16,1
	64,4
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